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报告编制说明 

Â 数据统计时间 

整个两会期间：2009年 3 月 03日 ï 2009年 3 月 13日 

Â 数据来源 

1. 新浪网、搜狐网、网易、央视网、和讯网、千龙网、北广网等七家万瑞数据平

台监测的网站两会专题； 

2. 第一视频 Vodone、悠视 UUSee、酷 6 和优酷等四家万瑞数据平台监测的视频

垂直网站的两会专题； 

3. 由于新浪等七家网站是以资讯类信息为主的媒体网站，其特点与四家垂直视频

行业网站有明显区别，因此本报告将对两类网站分别分析； 

Â 技术方法说明 

本报告的所有数据均来自万瑞数据平台。万瑞数据平台采用网页嵌码的监测方式，

可以对监测对象进行全样本、全天候和全方位的数据统计；万瑞数据平台运用与网站流

量和网民行为特征有关的近 50 个数据指标，全面分析网站流量情况和网民访问行为特

征。 

Â 数据指标说明 

独立用户数：在当前计算周期内，访问统计对象的不重复用户数。万瑞数据系统通过对用户

所使用的浏览器赋予唯一标识来识别用户的身份。同一浏览器在当前计算周期内多次访问同

一统计对象时，该浏览器被计算为一个独立用户。 

页面浏览量：在当前计算周期内，统计对象的页面被访总和。当带有万瑞数据代码的页面每

次在浏览器里完全显示的时候，会被记为一次页面浏览。 

总访问次数：在当前计算周期内，同一用户间隔不超过 30分钟的一系列页面浏览视为一个

访次。连续 2 个页面浏览间隔超过 30分钟，则前一次视为上一个访次的结束，后一次视为

下一个访次的开始。用户访问统计对象的时间间隔超过 30分钟计为两次访问。 
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平均访问停留时长：在当前的报告设定时间范围内(最低统计单位为小时)，用户停留时长的

平均值。 

总访问页数：在当前的报告设定时间范围内(最低统计单位为小时)，访问者访问的不重复页

面总数。 

浏览量全球地区分布：按国内、国外地区划分统计对象在统计周期内浏览量的构成。 

浏览量中国地区分布：按中国各省、直辖市和自治区划分统计对象在统计周期内浏览量的构

成。 

日均浏览量排行榜：将各网站两会期间的浏览量求日均值后，按照日均浏览量进行排序。 

日均独立用户数排行榜：将各网站两会期间统计的独立用户求日均值后，按照独立用户日均

值进行排序。 

专题首页日均浏览量排行榜：将各网站两会专题首页浏览量求日均值后，按照浏览量日均值

进行排序。 

新闻排行榜：将各网站新闻标题同类合并汇总后，按网站新闻内容页的浏览量大小进行排序，

以了解最受网民关注的新闻内容。 

建议与提案排行榜：将各网站建议与提案标题同类合并汇总后，按内容页浏览量大小进行排

序，以了解最受网民关注的提案内容。 

新闻人物排行榜：将各网站有关该新闻人物的新闻标题同类合并汇总后，按页面浏览量大小

进行排序，以了解最受网民关注的新闻人物。 

视频播放量：在当前的报告设定时间范围内( 最低统计单位为小时) ，视频文件的访问次数 

播放总时长：在当前的报告设定时间范围内用户播放视频的总时间 

人均播放量：在当前的报告设定时间范围内，每个独立访问者平均访问的视频文件，即播放

量除以独立用户数 

人均播放时长：在当前的报告设定时间范围内( 最低统计单位为小时) ，每个独立访问者平均

访问视频文件的时长，即播放总时长除以独立用户数 
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数据概要（2009.03.03-2009.03-13） 

Â 4,380 1.9

4.4 197  

Â 359 4 676

93 1.88 938 ; 

Â 2008 2%  

Â 231 21

26 22 22  

Â 

44%  
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前 言 

2009 年 3 月 3 日和 3 月 5 日，全国政协十一届二次会议、十一届全国人大

二次会议在北京相继隆重召开。两会期间，中外媒体竞相报道，参会人物、政府

工作报告以及两会提案、建议等内容成为媒体和受众关注的焦点。以互联网网站

为媒介的一种新兴的传媒行业，利用了自身处理信息的高效性、发布的及时性、

传播覆盖的广泛性等特点，充分展示了网络新媒体实时、互动的优势。 

在 2009年的两会期间，参与万瑞数据全流量监测的各家网站的实时、互动

的报道收效如何？网民受众最关注的提案和人物有哪些？四大视频垂直型网站

的点播量有多少？用户最关注的视频内容页有哪些？é对这些问题，万瑞数据将

借助其专属的网站嵌码的全流量监测技术，在以下的报告中予以全面多角度的分

析。  
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1. 七大网站访问总量及趋势 

1.1 七大网站“2009 两会专题”报道总效果 

在 2009年 3 月 3 日至 2009年 3 月 13 日的两会召开期间，共有 4,380万的

网民访问了 7 家万瑞数据全流量监测的“两会专题”，带来 19,250万的页面浏览

量；平均每个用户访问 4.4页，每次访问停留 197秒。 

表 1.1 ï 七大网站ñ两会专题ò总量效果总览 

 
独立用户数 

（万人） 

页面浏览量 

（万页） 

总访问次数 

（万次） 

总访问页数

（万页） 

平均访问停

留时长（秒） 

平均访问页

数（页/ 人） 

访问频率

（次/ 人） 

2009 两会 4,380 19,250 10,711 4.8 197 4.40 2.45 
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2. 七大网站每日、小时趋势 

2.1 七大网站“2009 两会专题”每日流量趋势 

从七家网站的日流量趋势图（图 2.1.1）中可看出，今年整个两会期间的流

量呈“低开高走”的趋势，并且周末的流量有明显降低；除两会开幕第一天总流

量只有 923万以外，其他时段的日流量平均在 1,500万到 2,000万的水平间波动；

到两会闭幕的最后一天（3 月 13日），七家网站的日流量更是达到今年的最高峰

值 2,484万。 

从七家网站每日的独立访问者数（图 2.1.2）中可看出，开幕当天到访者数

较低，只有 523万；而闭幕当日到访者高达 890万，比起开幕当日的访问者数增

加了 70%；此外网民关注两会的热点日期是 3 月 4 日到 3 月 6 日三天，而 3 月 7、

8 两日的用户数有显著降低。 

 

图 2.1.1 ï 七大网站“两会专题”每日页面浏览量趋势 

 
（标红部分日期为周末） 

 

 

 

图 2.1.2 ï七大网站“两会专题”每日独立用户数趋势 
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（标红部分日期为周末） 

 

 

2.2 七大网站“2009 两会专题”小时平均流量趋势 

今年两会报道期间，小时平均页面浏览量和独立用户数均呈现“清晨最高，

随后缓慢下降”的趋势。 

每日早上 8：00-9：00时段，关注两会的网民为一天中最高值，达到约 78

万，并带来 141万的页面浏览量；随后在中午的 12：00、下午的 15：00和晚上

的 19：00三个时段分别出现到访者和页面浏览量的高峰。这说明整个两会期间，

网民对七家网站两会专题的关注带有明显的规律性，平均间隔 2-3 个小时则密切

关注一次两会的动态。每日晚上 21：00 之后网民对两会的关注度则急剧下降。 
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图 2.2.1 ï七大网站“两会专题”小时平均页面浏览量趋势 

 

 

 

图 2.2.2 ï七大网站“两会专题”小时平均独立用户数趋势 
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3. 七大网站网站报道效果比较 

2008年两会期间，万瑞数据监测的网站达到 18家，且除三大门户外，其余

网站与今年两会监测的 7 家网站均有所差别；此外去年两会为期 16 天（3 月 3

日-3 月 18日），今年两会本着节约的原则，前后共持续 11天（3 月 3 日-3 月 13

日），由于去年、今年的两会报道在整体上不具有可比性，因此本章的报道效果

对比将着重对三大门户 08两会和 09两会的日均值上着手。 

3. 七大网站 2009 年两会热点内容、人物 

3.1 七大网站两会专题热点新闻关注 

3.1.1 Ц чֶ ⁞  

今年的新闻类别涉及经济、文化、民生、司法、国防和政府工作等 30 多个

领域和类别。其中相关经济发展的新闻内容浏览量最高，占整体总流量的 8.5%。

说明在当前经济危机的局势下，网民密切关注着政府在两会中对拉动内需，、刺

激经济复苏的各项举措。 

表 3.1.1 ï 2009 年两会热点新闻类别排行 

排名 热点新闻类别 页面浏览量（页） 浏览量占比 

1 经济发展 8,897,114 8.52% 

2 国防 8,368,711 8.01% 

3 政府工作 8,206,909 7.86% 

4 文化 7,567,901 7.25% 

5 花絮 6,474,063 6.20% 

6 反腐倡廉 5,964,137 5.71% 

7 教育 5,830,911 5.58% 

8 住房 4,271,392 4.09% 

9 社会稳定 4,210,101 4.03% 
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10 金融 4,102,449 3.93% 

11 两岸关系 4,092,076 3.92% 

12 司法公正 4,040,106 3.87% 

13 旅游（长假） 4,033,864 3.86% 

14 医疗 3,948,980 3.78% 

15 收入分配 3,298,709 3.16% 

16 外交 3,107,479 2.98% 

17 依法行政 3,008,981 2.88% 

18 就业 2,944,889 2.82% 

19 政治体制 2,393,435 2.29% 

20 其他民生 2,301,807 2.20% 

21 社会保障 1,533,507 1.47% 

22 拉动内需 1,205,444 1.15% 

23 食品安全 1,186,976 1.14% 

24 三农 1,048,356 1.00% 

25 科技 855,794 0.82% 

26 城乡统筹 697,057 0.67% 

27 灾后重建 553,161 0.53% 

28 其他 207,253 0.20% 

29 环保 54,672 0.05% 

30 立法 29,734 0.03% 

 

图 3.1.1 ï 2009 年两会热点新闻类别 Top30 占比分布 
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3.1.2 Ц чֶ ᾃ  

今年，网民最关注的新闻内容涉及民生、经济和教育领域；此外，对于两会

召开期间的各种花絮报道，以及有关两会代表的趣闻，也成为互联网受众关注的

焦点。 

表 3.1.2 ï 2009 年两会热点新闻内容 Top20  

排名 热点新闻 Top20 新闻类别 
页面浏览量 

（页） 

1 温家宝：走不动就是爬我也愿意去台湾 两岸关系 1,273,865 

2 吴邦国：绝不搞多党轮流执政和ñ三权分立ò等 政治体制 1,217,671 

3 女记者抱住张艺谋要求采访遭拒绝(组图) 花絮 1,157,778 

4 李小琳委员透露八十岁父亲李鹏近况 花絮 1,037,633 

5 李毅中：移动电话新开服务项目必须单向收费 其他民生 1,009,322 

6 浙江省委书记称杨湘洪执意不归背叛祖国 依法行政 937,043 

7 3 名上访者在北京王府井自焚原因查明 社会稳定 927,296 

8 温家宝报告披露今年我国经济 14个核心数据 经济发展 889,487 

9 南京江宁区原房产局长周久耕被立案审查 依法行政 833,973 

10 马来西亚总理赴南沙弹丸礁宣示ñ主权ò 国防 833,521 

11 最高检副检察长称牢头狱霸问题长期存在 司法公正 820,411 

12 中科大原校长：须将中小学教师逐步变成公务员 教育 814,653 

13 海军中将赵国钧委员：中国早晚要搞航母 国防 812,039 

14 多名全国政协委员建议春节长假放 15 天 旅游（长假） 809,050 

15 陕西日报记者获提问机会拿反话筒 花絮 797,924 

16 解放军女代表女委员迎三八妇女节(组图) 文化 796,850 

17 卫生部长称医保最高支付限额提到人均收入 6 倍 医疗 795,581 

18 宋祖英挥汗献歌众委员(组图) 文化 741,819 

19 政协委员建议发行面额 1000元人民币 金融 724,970 

20 政协委员建议暂缓事业单位养老改革 社会保障 723,283 
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3.2 七大网站两会专题热点提案关注 

3.2.1 Ц чֶ ⁞  

今年共 231项最受网民关注的热点提案，涉及 21 个大方面的内容，覆盖经

济发展、教育、就业、民生等方方面面。在这些热点提案中，教育、就业、文化、

经济发展等领域的多项提案受到网民广泛关注，其中，教育方面提案 26 项，就

业 22项，文化领域 22项；包括经济发展、住房、金融在内的前 6 个领域的提案

数量占据所有热点提案的半数以上。 

表 3.2.1 ï 2009 年两会热点提案类别排行 

排名 热点提案类别 页面浏览量（页） 浏览量占比 提案数量 

1 旅游（长假） 1,595,756 11.5% 8 

2 教育 1,340,293 9.6% 26 

3 就业 1,218,918 8.8% 22 

4 收入分配 1,198,014 8.6% 14 

5 金融 1,133,214 8.1% 16 

6 其他民生 1,095,896 7.9% 14 

7 文化 1,085,831 7.8% 22 

8 社会保障 914,302 6.6% 8 

9 食品安全 830,555 6.0% 6 

10 住房 656,149 4.7% 17 

11 反腐倡廉 580,955 4.2% 10 

12 拉动内需 457,555 3.3% 7 

13 民主法制建设 402,951 2.9% 12 

14 军事 376,033 2.7% 4 

15 经济发展 270,518 1.9% 18 

16 城乡统筹 221,453 1.6% 2 

17 医疗 216,871 1.6% 10 
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18 外交 161,656 1.2% 1 

19 三农 121,506 0.9% 11 

20 两岸关系 34,505 0.2% 1 

21 政府工作 8,300 0.1% 2 

 总计 13,921,231 100% 231 

 

图 4.2.1 ï 2009 年两会热点提案类别浏览量分布 

 

 

3.2.2 Ц чֶ ᾃ  

今年，231 项最受网民关注的热点提案共计产生 1400 万的页面浏览量，充

分反映网民对两会提案的关注。其中与百姓切身相关的公共长假设置等旅游休

闲、教育、就业成为网民关注度最高的前三个方面。其次，收入分配、金融以及

其他民生方面的提案也获得广泛关注，前 6 方面提案占据热点提案浏览量的

54.5%。 
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表 3.2.1 ï 2009 年两会热点提案内容 Top20 

排名 热点提案 TOP20 提案类别 页面浏览量（页） 

1 多名全国政协委员建议春节长假放 15 天 旅游（长假） 1,026,453 

2 建议发行面额 1000元人民币 金融 946,353 

3 政协委员建议暂缓事业单位养老改革 社会保障 744,515 

4 建议个税起征点暂调至 5000元 收入分配 670,109 

5 委员建议实行每周四天半工作制 就业 597,955 

6 委员提案建议取消端午、清明短假恢复五一长假 旅游（长假） 465,800 

7 解放军少将建议国庆 60周年阅兵增加老兵方阵 军事 366,547 

8 超百名代表建议暂停进口美生禽肉商务部正研究 食品安全 332,753 

9 潘庆林建议用 10年时间恢复使用繁体字 文化 325,949 

10 黄辉球：一个苹果榨四扎果汁要严管食品添加剂 食品安全 322,128 

11 女代表建议再度修改《妇女法》处罚包二奶行为 其他民生 370,363 

12 朱清时：必须把中小学教师逐步变成公务员 教育 469,175 

13 77名委员联名提案暂停在教师中实施养老金改革 教育 285,498 

14 全国人大代表建议家庭破裂可以向ñ小三ò索赔 其他民生 254,274 

15 人大代表建议春运火车票 8 月起开卖 其他民生 221,802 

16 委员建议取消大学行政级别民主遴选大学校长 教育 292,210 

17 代表建议全国取消暂住证进城 3 个月可办居住证 城乡统筹 218,570 

18 建议适当放开博彩业收入解决三农问题 经济发展 202,338 

19 人大代表建议实行弹性退休最晚 68岁 就业 202,424 

20 委员建议对民营企业高管慎用拘留逮捕等措施 司法公正 184,325 
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3.3 七大网站两会专题热点人物关注 

今年两会热点人物排名前三的是总理温家宝、前外长李肇星和著名运动员刘

翔。其中大部分的热点人物是国家领导人和政协、人大的代表。 

 

表 4.3 ï 2009 年两会热点人物 Top20 

排名 热点人物 Top20 页面浏览量（页） 

1 温家宝 6,437,657 

2 李肇星 3,327,184 

3 刘翔 2,411,478 

4 张艺谋 1,882,175 

5 胡锦涛 1,745,968 

6 李小琳 1,589,226 

7 宋祖英 1,549,607 

8 吴邦国 862,818 

9 赵国钧 849,615 

10 蒋效愚 677,740 

11 钟南山 654,489 

12 毛新宇 601,221 

13 李小鹏 537,833 

14 海霞 508,708 

15 王岐山 433,864 

16 倪萍 414,566 

17 陈德 410,100 

18 刘诗昆 364,547 

19 张晓梅 356,558 

20 潘庆林 330,913 
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4. 七大网站用户访问地域分布 

4.1 七大网站浏览量全球地域分布构成 

今年两会，91%的页面浏览量来自于国内，9%的页面浏览量来自国外。对

比去年两会，来自国外的页面浏览量比例上升了 2%。 

图 4.1 ï ñ09 两会专题ò浏览量全球用户分布 

 

 

 

4.2 七大网站浏览量国内地域分布构成 

如图 5.2 所示，今年两会浏览量地域分布遍及全国 34 个省、市、自治区，

但仍以互联网发展速度较为迅速的东部、南部省区为主。其中广东省贡献的页面

浏览量比例最高、其次是北京、江苏、山东、浙江和上海五省市。此排名前六的

省市共为今年两会贡献了约 49%的页面浏览量。 

港澳台三地为今年两会贡献的浏览量较低，澳门地区带来的浏览量只有

0.02%。 
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图 4.2 ï ñ09 两会专题ò浏览量国内用户分布 
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5. 四大视频网站“2009 两会专题”分析 

09年两会引起广大网民的关注，除各大新闻媒体网站设立两会专题，大力

报道两会外，以视频直播为主的悠视网、以视频点播分享为主的优酷、酷 6 和第

一视频等作为新媒体代表的垂直视频网站，也纷纷投入资源，积极报道两会。 

 

5.1 四大视频网站播放总量及趋势 

在 2009年 3 月 3 日至 2009年 3 月 13 日的两会召开期间，共有 359万的网

民访问了 4 家万瑞数据全流量监测的视频垂直网站：第一视频、优酷、酷 6 和悠

视，带来 676万的播放量；总播放时长达到 93 万小时，平均每个用户播放量为

1.88，人均播放时长达到 938秒。 

表 6.1 ï 四大视频网站ñ两会专题ò播放总量 

 
视频播放量 

（万） 

独立用户数 

（万人） 

总播放时长 

（小时） 

平均播放时

长（秒） 

人均播

放量 

人均播放时

长（秒） 

09 两会视频 676 359 935,073 498 1.88 938 

 

5.2 四大视频网站每日、小时趋势 

5.2.1 □ 

四大视频网站分别在 3 月 4 日、3 月 8 日和 3 月 12 日的日流量和用户数达

到峰值，其余时段呈缓步上升的趋势。其中闭幕式的 3 月 13 日流量和用户数最

低，随着两会的闭幕，四大视频网站的用户注意力逐渐转移。 
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图 5.2.1 ï 四大视频网站每日视频播放量趋势 

 

 

 

图 5.2.2 ï 四大视频网站每日独立用户数趋势 
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5.2.2 □ 

本次两会四大视频网站小时平均视频播放量和独立用户数出现 3 次峰值，分

别是 10：00、12：00 和 19：00；其中独立用户数和视频播放量最高的时段为中

午 12：00 前后，视频网站两会专题受众的浏览习惯集中是在中午及晚间，说明

视频网站受众多以工作人员为主。。 

图 5.2.2.1 ï七大网站“两会专题”小时平均视频播放量趋势 

 

 

图 5.2.2.2 ï七大网站“两会专题”小时平均视频播放量趋势 
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5.3 四大视频网站最热被访视频内容页 Top20 

本次两会最热的视频内容页是《媒体“围攻”宋祖英》，仅此页面带来的视

频播放量高达 59 万；此外网民关注的视频内容还涉及各代表的热门提案、明星

代表人物如刘翔的近态等内容。 

图 5.3 ï 四大视频网站“两会专题”最热被访视频内容 Top20 

排名 热点视频内容页 Top20 视频播放量 

1 媒体“围攻”宋祖英 询问国庆演出 589,085 

2 中国海军：不允许侵害中方主权 447,253 

3 新疆代表团介绍ñ王府井自焚ò人员情况 283,008 

4 新疆时刻警惕“三股势力”的分裂破坏活动 209,960 

5 杨洁篪谈达赖 207,946 

6 全国一家亲两会会场上的特色面孔 171,503 

7 人大代表主要提案公布立法封杀山寨 168,625 

8 韩美林批于丹喜欢周杰伦是糟蹋国学 165,880 

9 89岁湖北奶奶赠总理鞋 143,437 

10 委员提案：应为男人设立节日表达关爱 143,294 

11 温总报告 32次掌声响起来 133,689 

12 医药界部分委员称中国看病ñ不难不贵ò 124,090 

13 代表称大学生卖肉做搓澡工属于浪费人才 117,735 

14 刘翔两度缺席全国“两会”遭炮轰不配当政协委员 116,441 

15 张艺谋谈明星改国籍：我退了美国绿卡 113,549 

16 小崔：专访中共广东省深圳市委副书记、市长许宗衡 87,279 

17 两会“名人”委员麻辣语录 81,921 

18 杨洁篪谈中法关系 77,728 

19 工信部移动电话区域通话一体化降低资费 75,323 

20 国务院总理温家宝作政府工作报告 74,289 
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5.4 四大视频网站用户访问地域分布 

5.4.1 四大视频网站视频播放量全球地域分布构成 

本次四大垂直视频网站两会专题中，9.3%的视频播放量来自国外，90.7%的

则来自国内各大省市。 

图 6.4.1 ï 视频网站 2009 两会专题浏览量全球分布 

 

 

 

5.4.2 四大视频网站视频播放量国内地域分布构成 

如图 6.4.2 所示，今年四大垂直视频网站视频播放量地域分布遍及全国 34

个省、市、自治区，但仍以互联网发展速度较为迅速的东部、南部省区为主。其

中山东省贡献的视频播放量比例最高，达到 13%、其次是广东省（11%），而江

苏、浙江和北京三省市则紧随其后。此排名前五的省市共为今年视频网站的两会

专题贡献了约 47%的视频播放量。 

 

 

 

 

图 5.4.2 ï 视频网站两会专题视频播放量全球分布 



                              万瑞数据“2009两会专题”分析报告                         2

6 

北京缔元信互联网数据技术有限公司 www.wrating.com 

北京海淀区知春路甲 48 号盈都大厦 A-10A（100098） Tel：(+8610)58732205 

 



                              万瑞数据“2009两会专题”分析报告                         2

7 

北京缔元信互联网数据技术有限公司 www.wrating.com 

北京海淀区知春路甲 48 号盈都大厦 A-10A（100098） Tel：(+8610)58732205 

6. 总结 

为期 11天的两会圆满结束，并于 2009年 3 月 13日上午在人民大会堂闭幕。

通过万瑞数据对新浪网、搜狐网、网易、央视网、和讯网、千龙网、北广网等七

家网站的两会专题的全程监测，取得良好的效果，充分展示了网络媒体的实时性

与互动性在时政新闻的报道上发挥的重要作用，即将国家未来的政策、举措及时

发布的同时，更把网民关注的热点、焦点如实反映。可以明确的是，各家网络媒

体对两会的全程报道对两会精神的传播产生了积极的效果。 

万瑞数据对两会期间网络媒体的报道与网民对两会的关注情况总结如下： 

1. 今年两会期间，共有 4,380万人访问两会专题，并产生了 1.9 亿的页面浏览

量。也就是说中国两亿网民中，约有 22%的人通过这七家网站关注两会动态，

平均每个网民访问 4.4页，每次到访停留 197秒。 

2. 在今年两会的报道中，新浪、搜狐、网易和央视四家媒体充分体现了其作为

新闻传媒领头羊的绝对优势。 

3. 由于 08年的两会涉及政府领导班子换届的大事件，因此同 08年两会相比，

三大门户的日均独立用户数和日均页面浏览量等指标均有一定程度的下降。

但今年三大门户的日均被访总页数却大幅上升，表明了网络受众对门户的内

容编辑的受用性有显著提高。 

4. 今年两会网民最关注的新闻内容涉及民生、经济和教育领域，且在当前经济

危机的局势下，密切关注政府对今后拉动内需、刺激经济复苏的各项举措。

此外有关两会的花絮新闻和明星代表人物，也受到网民的关注。凸显关注两

会受众人群的年轻特征。 

5. 今年两会产生流量最高的 Top5 省市分布在东部和南部互联网发展较为发达

地区，分别是：广东、北京、江苏、山东和浙江；对比去年，今年国外用户

带来的页面浏览量上升了 2%。 

6. 作为新媒体的视频垂直网站也为今年的两会传播带来积极的作用，排名前三

的山东、广东和江苏省的用户为视频网站带来的视频播放量较高。 


