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相关说明 

技术方法及数据来源说明 

本报告数据来自万瑞数据平台针对中国互联网行业近 40 家大中型主流网站的全样本实

时监测。万瑞数据平台是北京缔元信互联网数据有限公司独立研发和建立的互联网全样本海

量数据实时采集、存储和计算平台。 

本报告所采用的数据为均为在各家网站数据基础上加工处理后的行业数据，不涉及任何

一家具体网站的个案数据。 

经与 CNNIC 等国内其它权威机构发布的相关数据进行比对计算，万瑞数据平台所监测

的网站用户约占中国互联网用户总数的 75%。这些用户的地域分布特征和整体人口学特征

也与中国互联网网民构成状况基本相符。 

 技术指标说明 

 本报告中所采用的主要技术指标包括独立用户数、页面浏览量、总访次、关键词效率分

析、最常访问内容页等。 

 上述指标的定义及算法是万瑞数据根据互联网行业普遍认同的惯例，结合中国互联网行

业的本地化特征而确定的。 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



               冬天里的变与不变——金融危机背景下的网络营销策略 

  

北京海淀区知春路甲 48 号盈都大厦 A-10A  www.wrating.com  (8610)58732205  service@dratio.com 

 

- 3 - 

- 3 - 

 

第一章 调研目的与调研方法 

 

1.1 调研目的 

 本报告的调研目的是通过分析超过中国网民总数 70%的互联网用户 2008 年 1-10 月的

访问行为特征及变化趋势，总结出全球金融危机对中国互联网用户浏览行为所产生的影响，

并据此对互联网作为网络营销平台的媒介价值增减情况进行整体性的评估和分领域评估。 

 在上述研究基础上，提出全球金融危机背景下，企业如何更好地借助互联网平台进行网

络营销。 

 

1.2 调研方法 

 媒介价值的核心是受众，并可以细分为受众的数量和质量两方面。因此，本报告通过独

立用户数和页面浏览量两项指标来反映互联网作为网络营销平台的媒体价值总体水平。同

时，用总访次来衡量用户的活跃程度，用关键词效率分析和最常访问内容分析指标来研究网

民不断变化漂移的兴趣热点和这些热点背后网民受众潜在的消费需求和购买力水平等受众

质量因素。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



               冬天里的变与不变——金融危机背景下的网络营销策略 

  

北京海淀区知春路甲 48 号盈都大厦 A-10A  www.wrating.com  (8610)58732205  service@dratio.com 

 

- 4 - 

- 4 - 

 

 

第二章 金融危机是否削弱了互联网的营销媒体价值 

 

 全球金融危机给各行各业带来巨大的影响和恐慌，有关互联网将遭遇寒冬的说法也不绝

于耳。金融危机对于互联网行业的影响这个问题应该分成两个层面来衡量。 

一个层面是金融危机对不同类型互联网企业（网站）的影响，从这个层面看，金融危机

的影响无疑是巨大的，尤其是对于一些尚未找到盈利模式、尚未实现良好盈利的互联网企业，

这些企业可能会由于外部资金支持中断而倒闭。这个层面的影响与本报告的主题相关度不

高，因此不在本报告的研究范围之内； 

第二个层面是将由相对成熟的互联网企业所运营的网站视为一个网络营销的媒介平台，

评估这个网络营销平台的媒体价值是否由于金融危机的因素而被削弱是本报告的核心。 

 

2.1 从主流网站核心流量指标看互联网媒体营销传播价值变化 

 万瑞数据用独立用户数、页面浏览量和总访次三个互联网网站流量的核心指标来衡量互

联网作为网络营销平台的媒体传播价值，结果发现 2008 年 1-10 月份，中国主流网站的流

量除了受到奥运、3·14 蔵独事件、汶川地震等重大事件的影响外，总体变化趋势较为平稳

（见下图） 
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2008 1-10 ѐ ў ע □
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 从独立用户数变化趋势看，2008 年 1-10 月间，3 月和 8 月出现过两个高峰，其中 3 月

的高峰对应的事件是 3·14 蔵独事件，8 月份的高峰则是由北京奥运会所拉动。而从页面浏

览量和总访次指标看，除了 3 月和 8 月的两个高峰外，5 月份还出现过一个高峰，这个高峰

所对应的事件是汶川大地震。 

 从上述三项指标的变化趋势看，中国主流网站已拥有相对稳定的基础用户群体，在这些

用户的媒体接触习惯中，上网浏览已经形成为一种相对固定的习惯。同时，当发生类似奥运

这种万众瞩目的事件时，主流网站的用户群体还会呈现出“井喷式”的增长。而需要指出的

是，奥运期间网站独立用户数的巨幅增长中，包含两种情况：一是真正意义上的新用户，二

是万瑞数据系统用以识别用户的第三方 cookies 有效期内，网站原有的非活跃用户转变为活

跃用户。对比 2008 年 7 月和 8 月中国主流网站新访回访用户的比例可以看出，在 2008 年

8 月份北京奥运会期间，新访用户的比例明显高于 7 月份的水平，而奥运会结束之后，新访
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回访用户的比例又迅速回到与 7 月份持平的比例水平（见下图）。 

 

 

 

2.2 小结 

从 2008 年中国互联网全行业的核心数据指标看，1-10 月间，所有指标除受到蔵独事件、

汶川大地震和奥运的临时性影响外，其它时间段整体表现出平稳和稳步增长的态势。万瑞数

据据此认为，从全行业水平看，中国互联网作为网络营销平台的媒体传播价值在总体受众规

模方面并未因金融危机的因素而产生缩水，相反呈现出了稳步增长的趋势。 
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第三章 互联网垂直领域变化趋势 

  

中国互联网行业发展到今天，已经形成了相对成熟的细分市场，也就是垂直类的网站及

综合性网站的专业频道。每个细分市场中的网站（专业频道）的用户行为均具有各自的特征。

因此，用本报告第一章的研究方法及数据指标分析不同细分市场的情况，对于更加细致地了

解金融危机对互联网媒体价值的影响具有特殊意义。 

以下各细分市场分析中提到的某某类网站也包含了综合性网站的专业频道，例如财经类

细分市场即包括了财经专业网站和大型综合门户网站的财经频道。 

 

3.1 财经类网站的情况 

今年早些时候，曾有海外机构发布研究结果称，美国次贷危机引发经济形势恶化以来，

美国财经类网站的流量反而出现了大幅增长，并分析认为美国财经网站的用户在经济形势不

好的情况下会越关注相关信息。而万瑞数据发现，中国财经类网站（频道）的用户行为并不

具有相同的行为特征，而是呈现出一些反向的特征。 

具体而言，中国财经类网站（频道）的用户就其上网浏览相关内容的行为角度看，更多

是“跟着行情走”：出现好行情时用户行为活跃，而当出现持续下跌行情时，用户的活跃度

也会降低。 

从今年 1-10 月上证指数的大趋势看，如果我们忽略了几次疲弱的反弹行情之后，可以

说自今年 2、3 月份开始便一路走低（见下图）。 

  

在分析了中国财经类网站（频道）的独立用户数、页面浏览量和总访次指标后，我们发

现，在 3 月-8 月这个时间段里，上证指数变化趋势与中国财经类网站（频道）流量的变化

趋势基本一致。同时，财经类网站（频道）的三大核心流量指标也呈现出同步升降的趋势（见

下图）。 

值得注意的是，财经类网站（频道）各项流量指标从 9 月份之后出现了整体的上升趋

势。万瑞数据认为，这种变化的主要原因是 9 月中旬雷曼兄弟倒闭、全球金融形势恶化、

各国纷纷出台救市政策，尤其是中国政府及时调整货币和财政政策，由抑制通胀的适度紧缩

型政策转向扩大内需、抵御外部金融危机影响的积极货币、财政政策有关。这种变化趋势显

示，中国财经类网站（频道）的用户在行为特征上再次表现出与中国资本市场中长期存在的

“政策市”特征高度吻合。 
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中国政府和经济决策部门在金融危机进一步恶化后所采取的新政策能否迅速见效和最

终会起到怎样的效果目前尚不得而知。但中国财经类网站（频道）却呈现出率先回暖的趋势。 
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2008 1-10 ע □

 

3.2 房产类网站（频道）的情况 

 2008 年是中国房地产行业分水岭之年。在第四季度之前，从政府、学界到民间，都抱

有促使房地产价格回落的共同诉求。而 9 月中旬之后，地方政府率先开始松动，继而中央

政府也由于宏观政策的方向性整体调整开始解开了针对房地产行业的紧箍咒。 

 房产类网站（频道）的流量变化趋势可以说中国房地产行业 2008 年发展的一面镜子。

在 5 月份之前，房产类网站（频道）的整体流量水平平稳少变，在 5 月份突然出现超过明

显的增长，其中独立用户数的增幅更是超过了 25%。但 6 月份又跌回到原有水平并持续了

近 3 个月。进入 9 月之后，三大指标再次出现明显的增长趋势，10 份的指标达到本年度的

次高峰（见下图）。 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

2008 1-10 ӊ ע □
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

2008 1-10 ӊ ע □

 

 面对上面的变化趋势，最令人感到好奇、甚至困惑的是房产类网站（频道）为什么会在

今年 5 月出现一个峰值？为了解开这个谜团，我们对 2008 年 5 月份房产类网站（频道）的

流量进行了日趋势分析，发现整个 5 月份曾出现两天的高峰，一是 5 月 8 日，二是 5 月 20

日。我们进而对这两天的房产类网站（频道）的最常访问内容进行分析，发现这两天用户浏

览最多的内容集中在房价走势方面，而且在 top 内容排行中，并行着两类针锋相对的内容，

一是对房价唱衰的声音及某地房价出现下跌的报道，二是地产商和部分专家学者有关房价不

会下跌的声音。由此可以看出，2008 年 5 月是中国房地产行业围绕后续房价走势争论最为

激烈的时段，同时，这种激烈的交锋也引来了网民的高度关注。 

 用类似的方法，我们发现 9 月份之后网民对房产类网站（频道）的关心同样围绕房价

的走势。所不同的是，网民的关注点集中在了调整后的经济政策对房价的影响，同时，部分

网民也把目光投向了一些具体的楼盘项目，还有一些网民则关心新的利率水平对自己贷款购

房的影响，尤其是公积金贷款政策的调整更是引人注目。 

 

3.3 汽车类网站（频道）的情况 
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 从 2008 年 1-10 月份汽车类网站（频道）的主要流量指标看，对其影响最大的是奥运：

今年上半年，汽车类网站（频道）的流量整体呈现出稳中有升的态势，并在 7 月份达到一

个高峰。8 月份的指标急剧下滑，但从 9 月份开始迅速回升，10 月份的水平已恢复到接近 7

月的水平（见下图）。 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

2008 1-10 ע □
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2008 1-10 ע □

 

 万瑞数据预计，受 11 月份广州车展等因素的影响，汽车类网站（频道）的流量会在年

底之前再上一个台阶。 

 

3.4 IT、游戏、娱乐等行业的情况 

 万瑞数据研究发现，除上述 3 个细分行业外，IT、游戏、娱乐等行业网站（频道）的流

量变化总体趋势平稳，除个别行业的个别指标受到奥运因素影响外，其它各项指标的变化也

属正常值范围之内。 

 IT 行业网站（频道）独立用户数 1 月份后由于春节因素滑落，此后逐步上升至 5 月达

到上半年的最高点，6 月份开始出现小幅回落，7-9 月稳步回升，到 1-月份再次达到与 5 月

份水平接近的高位（见下图）。 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

2008 1-10 IT ע □

 

 IT 行业网站（频道）页面浏览量变化趋势与独立用户数指标变化趋势基本吻合，仅在 8

月份出现过明显下降，此应与奥运影响有关（见下图）。 
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 IT 类网站（频道）总访次变化与独立用户数指标变化趋势基本吻合（见下图）。 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

2008 1-10 IT ע □

 

 游戏和娱乐类网站（频道）变化情况基本，除页面浏览量指标在 8 月份受到奥运的分

流影响外，其它时间均属于“自然增长”范畴（见下图）。 
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第四章 金融危机加剧后网民上网行为变化情况 

  

 2008 年 9 月中旬之后，全球金融危机进一步恶化，并开始对中国实体经济产生了一定

的影响。有关各种类型企业业绩下滑、倒闭、裁员的消息不断传来。现实世界中的这种情况

对虚拟世界的互联网产生了怎样和多大程度的影响呢？网民的上网行为因此发生了巨大的

改变吗？在前面的分析中，我们用月报数据这种粗线条的维度分析过这个问题，本章将用日

报数据进一步分析。 

  

4.1 金融危机恶化后互联网全行业流量变化 

 分析 2008 年 9 月 1 日-10 月 31 日中国主流网站流量的三大核心指标的日报数据后，

我们发现现实世界中的金融危机几乎没有对互联网全行业整体流量产生任何明显的反向影

响（见下图）。 
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 上述三大核心指标日变化趋势中的涨落波形趋势均属于网站正常的变化特征，即工作日

的整体水平大大高于周末和节假日（例如十一黄金周）。而在工作日，指标则更多地随着重

大事件走。 

 

4.2 金融危机恶化以来互联网细分行业流量变化趋势 

 我们对互联网细分行业的流量日变化趋势分析后，除了发现与各细分行业流量变化波形

与整体行业趋势基本吻合外，也发现了一些各行业的个性化特征（见下图）。 

 房产类网站（频道）在十一之后出现了上升的态势，并在 10 月下旬出现了一次小高峰，

这次高峰的形成与宏观经济政策调整可能会影响房价走势有关。 
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 汽车行业网站（频道）基本特征是波澜不惊。 

2008 9-10 ע □
9
1

9
8

9
1
5

9
2
2

9
2
9

1
0
6

1
0
1
3

1
0
2
0

1
0
2
7

2008 9-10 ע □

9
1

9
8

9
1
5

9
2
2

9
2
9

1
0
6

1
0
1
3

1
0
2
0

1
0
2
7

2008 9-10 ע □
9
1

9
8

9
1
5

9
2
2

9
2
9

1
0
6

1
0
1
3

1
0
2
0

1
0
2
7

 

 

 财经类网站（频道）继续保持原有的交易日流量高、非交易日（节假日）流量低的特征，

雷曼兄弟倒闭后一周，各国政府的救市措施导致流量出现明显上涨。 
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 教育类网站（频道）受公务员考试的因素影响，在 10 月中上旬出现了一次井喷。 
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 IT 类网站（频道）整体趋势平稳，但在 10 月 15 日出现了一次极端峰值，结合最常访

问内容分析发现，当天的峰值与微软宣布“黑屏计划”有关。 
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 游戏和娱乐类网站（频道）几乎没有受到外部因素的任何影响。 
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4.3 小结 

 通过对中国互联网主流网站全行业和各个主要细分行业 2008 年 9-10 月流量日趋势的

细节分析，我们很难找到全球金融危机恶化对中国互联网网站流量的负面影响迹象。 

万瑞数据认为，全球金融危机无法撼动中国互联网流量趋势（从另一个角度看，是无法

改变中国网民的上网行为习惯）的原因在于两方面。 

首先，中国经济本身在世界经济体系中既有开放融入的色彩，同时又在一些关键领域保

持着一定的独立性和特殊性（例如金融领域）。这种二元特征使中国经济在全球金融危机发

生时能够有效地降低外部经济环境变化对本国经济造成的冲击。目前，中国经济除了部分纯

外贸型企业受到较大的直接冲击外，实体经济的绝大部分并未受到类似欧美等国的“重创式

打击”。加上中国政府和经济主管部门适时地采取了一系列的应对措施。因此，国内企业和

普通民众受到的直接影响远比海外的情况要好得多。 

其次，由于上网费用的降低和互联网的迅速普及，上网已经成为中国网民最为廉价的获

取多渠道资讯的方式、休闲娱乐方式和沟通方式——即便是对于一个由于经济不景气而收入

减少甚至暂时失业的网民来说，每天像过去一样上网也不会是一个无法承受的负担。 

另外，互联网的休闲娱乐功能也是重要因素之一。根据 CNNIC 等研究机构的调查，休

闲娱乐已经成为中国上网的重要目的，而历史上历次经济衰退期间，娱乐行业都是“抗跌性”

最高的行业——即便是在 20 世纪 30 年代的全球大萧条中，美国好莱坞的票房收入依然保

持在危机前的水平。 

万瑞数据因此认为，中国互联网作为一种互动营销平台的整体媒介价值并没有因为金融

危机、经济衰退而缩水。不但如此，从一些细节化的数据看，互联网媒体作为营销平台的价

值甚至得到了一定的提升和强化。例如财经、房产、汽车、IT 等垂直领域的网站或频道最

近 2 个月来一直保持着良好的增长态势网民。同时，数据还显示金融危机恶化（以雷曼兄

弟倒闭为标志）以来，网民在平均访问停留时长、访问频度和访问深度等指标方面也呈现出

不同程度的增长，其中平均访问停留时长指标的增幅更是高达 20.65%。这些指标的变化更

加有利于广告主利用互联网平台进行互动营销。 
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第五章 金融危机与网民鼠标轨迹的变化 

  

 全球金融危机的冲击波虽然没有撼动中国网民在虚拟世界中的鼠标点击次数，但网络世

界毕竟与现实世界具有千丝万缕的联系，金融危机或多或少地会影响到每一个人，而这种影

响又会折射到网民在网络世界中鼠标移动的轨迹上——金融危机会对网民上网过程中的关

注点产生影响。 

  

5.1 网民关注点变化的基本特征 

 万瑞数据通过全样本监测，可以准确地知道被监测网站所有网页被浏览的详细情况，对

这类数据进行整理分析则能够总结出网民关注点的变化情况。 

 互联网与传统媒体相比，最大的优势之一是纯数字化所带来的可计量性，传统的报纸杂

志可以统计出发行量指标、阅读率指标，但却无法知道每一个读者具体阅读了哪些文章。这

一点在互联网平台上却可以做到。万瑞数据通过最常访问内容分析和关键词效率分析两个主

要指标实现这点。 

 通过对万瑞数据日常监测情况的分析，我们发现网民关注点变化的基本特征是“舞台明

星轮转模式”：所谓舞台是指网民对某一领域的关注点基础会在一定时间内保持相对稳定，

而所谓明星则是指某个时间段内突然发生的事件、新推出的产品等相关的内容会向黑马一样

备受关注，但这种关注未必能够持久（见下表）。 

2008 年 8月 31-9 月 6 日最受网民关注的手机型号 

 

 

 

Ὧ  Ὧ  

 

ע □ 

 

1 ҽ n96 2126 0 

2 ҽ n78 1577 +1 

3 c902 1573 - 

4 iphone 1210 0 

5 Ь i908 884 +2 

6 ҽ n85 878 -4 

7 ҽ n81 564 -2 

8 ҽ n95 489 0 

9 ҽ 7610s 418 -3 

10 ҽ n73 280 -1 

 

2008 年 10 月 26 日-11 月 1 日最受网民关注的手机型号 

 

 

 

Ὧ  Ὧ ע  □ 

1 iphone 1482 +7 

2 ҽ n96 1446 +1 

3 ҽ 5800 1343 -1 
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4 9020c 1009 - 

5 ҽ n78 934 +1 

6 ҽ n85 899 -2 

7 ҽ n81 751 +2 

8 Ь i908 747 - 

9 ҽ 7610s 705 +1 

10 931sh 685 - 

 

2008 年 8月 31 日-9 月 6日最受网民关注的车型 

 

 
Ὧ  Ὧ  

ע □ 

1 ҽ f0 2332 1 

2 ii Ԇ 6 1179 - 

3 п й  915 0 

4 ὴ 875 0 

5 a4 620 - 

6 c200k 688 - 

7 frv 384 - 

8  316 1 

9 207cc 289 1 

10 lavida  276 5 

 

2008 年 10 月 26 日-11 月 1 日最受网民关注的车型 

 

 
Ὧ  Ὧ  

ע □ 

1 ῴ  1584 4 

2 x6 1452 - 

3 ῴ  1408 13 

4  1074 -3 

5 a6l 937 -2 

6  926 - 

7 m3 889 -1 

8 й  650 4 

9  608 9 

10  472 0 

 

 在上表中，车型比亚迪 F0 就属于黑马式的明星，它的高居榜首主要原因是该车型新近

发布，但 1 个多月后，它却已经不在 top10 名单之内。而就汽车类网站网民的关注点基础

而言则是高中低档车型的基本比例关系——迄今为止，我们没有发现过 top10 排名全是高档

豪华车或者全是低档车的极端情况。 

 

5.2 金融危机恶化后网民关注点变化 
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 由于网民关注点每天、甚至实时都会发生变化，因此试图以一周或者更长的时间周期作

为维度来研究网民关注点变化变得非常困难。即便如此，我们还是通过对海量用户大量访问

内容的研究找出金融危机恶化后中国网民关注点变化的蛛丝马迹： 

a． 网民对全球金融形势变化给予高度关注 

b． 网民对中国政府的宏观经济政策调整高度关注 

c． 网民对资本市场的变化高度关注 

d． 网民对内外部经济形势变化可能会对房地产市场的影响非常关注 

e． 在房地产行业方面，中央及地方政府针对购房者的鼓励政策、房价走势、利率水平、

公积金贷款政策变化等内容备受关注。同时，各地网民对个案的地产项目的关注度

也比今年前 3 个季度有所提高，这也许意味着部分网民在年底到 09 年春节期间会

由持币观望转为谨慎出手 

f． 在汽车领域，网民关注中等价位（10-15 万）车的整体趋势没有发生改变，并未出

现关注点向低端下滑的趋势。同时，与汽车相关的外部政策变化备受关注，尤其是

燃油税改革。此外，网民对汽车金融服务（贷款购车）的关注有所提高 

g． 其它消费领域变化并不明显。从 IT、数码、手机等消费领域网民关注点角度看，并

未出现明显的低端化趋势。游戏、娱乐领域的情况类似，而教育消费（主要指各类

职业培训、技能培训等）的被关注度有所上升 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



               冬天里的变与不变——金融危机背景下的网络营销策略 

  

北京海淀区知春路甲 48 号盈都大厦 A-10A  www.wrating.com  (8610)58732205  service@dratio.com 

 

- 25 - 

- 25 - 

 

第六章 结论与网络营销策略建议 

  

6.1 结论 

 a 从互联网全行业角度看，互联网作为互动营销平台的媒体价值在总量上并未由于金

融危机的因素而产生缩水。这主要体现在用户规模、用户使用互联网的频度、活跃度以及信

息消费量等方面 

 b 从财经、房产、汽车、IT、教育、娱乐、游戏等垂直领域的情况看，用户总量同样没

有出现明显的缩水现象，用户的活跃度和信息消费量也未出现萎缩。部分垂直领域的主要指

标甚至出现了不同程度的增长 

 c 金融危机对中国网民关注点的变化产生了一定的影响，这种影响在不同细分垂直领域

变现出不同的特点，这种影响具有很强的不确定性，同时也表现出实时变化的特征。但准确

把握这种影响和变化的细节对于更好地进行网络营销至关重要。 

 

6.2 网络营销策略建议 

 a 在金融危机肆虐、经济前景存在诸多不确定因素的大背景下，企业的营销行为更应

精打细算 

 b 作为营销行为精打细算的第一步，也是最重要的一步，是选择适当的媒体平台和营

销方式。在这个过程中，企业应对不同媒体平台的 ROI 进行横向的对比，并在此基础上选

择性价比最高的媒体 

 c 互联网平台在互动性、精准性和可测量性方面具有其它任何媒体不具备优势，这种优

势对企业在经济低潮期进行高性价比的精准营销将有可能发挥巨大作用 

 d 借助符合互联网特点的技术手段更全面、准确、及时地把握网民关注点的变化情况，

是在互联网平台上进行精准营销的重要基础 

 e 借助多种手段对网络营销的效果进行全面细致的度量和监测评估，是进行精准网络

营销，并获得良好效果的重要保障 

 

结束语 一个有关网络营销的大猜想 

  

2008 年的全球金融危机究竟会对中国的实体经济产生怎样的影响？中国政府的各项应

对政策将发挥怎样的作用？围绕金融危机，有着很多的猜想。 

而对于互联网行业，尤其是网络营销领域而言，最大的猜想将是：在中国实体经济中发

挥重要作用的中小企业由于外部经济环境的变化，不得不改变多年来的外向型经济模式，把

市场转向国内。在这个过程中，无数企业会迸发出重新塑造品牌、建立渠道、发展客户的营

销需求。这种新增需求会与现有企业可能萎缩的营销需求交织在一起，一增一减，共同影响

营销和广告市场的格局。 

 中国互联网业界、网络营销业界能否抓住众多外向型企业向内需型转变以及整个经济结

构调整过程的机遇？通过为众多转型企业提供高性价比的互动营销服务实现自身的行业增

长？ 

 

 


